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RANKING ICCA 2023

O ranking da ICCA - International

J Congress and Convention
Association, relativo ao
desempenho dos diferentes
destinos mundiais deste tipo de

! turismo trouxe boas noticias para
Portugal. Enquanto destino deste
produto, Portugal ocupou a 9.7

posicao a nivel mundial e a 7.2 no

% contexto europeu.

1.EUA 690 | |11.COREIASUL 252
2.ITALIA 553 | | 12.SUECIA 227
7i2) 3.ESPANHA 505 | |13.AUSTRALIA 219
X 4.FRANCA 472 | |14.AUSTRIA 203
B \;;ﬂ » e SALEMANHA 463 | |15.BELGICA 202
ﬁg k? 181;,:; 6.REINO UNIDO 425 | 16.GRECIA 190
SR 7JAPAO 365 |17.POLONIA 179
8.PAISES BAIXOS 304 | [18.CHINA 170
12; % 9.PORTUGAL 303 [ |19.CHEQUIA 157
N, PN 10.CANADA 259 | [208RASIL 136
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N.° EVENTOS POR PAIS | EUROPA

1.Itélia

2.Espanha
3.Franca
4.Alemanha
5.Reino Unido
6.Paises Baixos
7.Portugal
8.Suécia

9.Austria
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Ja no ranking de cidades, o maior destaque foi para Lisboa - 3.° cidade
mundial e 2.2 europeia - apenas batida por Paris. Realce-se ainda a presenca
de trés outros destinos nacionais no top-100 de cidades europeias: Porto,
18.°, Coimbra, 81.°; e Cascais, 90.°.

N.° EVENTOS POR CIDADES |

1.PARIS 156 | | 12.BERLIM 97
2.SINGAPURA 152 | |13.T6QUIO 91
3.LISBOA 151 | | 14.BUENOS AIRES 90
4.VIENA 141 | |15.ATENAS 88
5.BARCELONA 139 | | 15.BANGUECOQUE 88
6.PRAGA 134 | |17.COPENHAGA 87
: ] 7.ROMA 119 | | 18.AMESTERDAO 84
8.MADRID 109 | |19.BRUXELAS 76
! 9.DUBLIN 104 | |20.ESTOCOLMO 74
. 10.SEOUL 103 | |23.PORTO 68
11.LONDRES 99 | |143.coivBrA 16
Fonte: ICCA
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Finalmente, no Top-200 das cidades europeias ainda
constam mais 3 cidades nacionais: Aveiro, 135.° Braga,
145.° e Faro, 167.°.

N.° EVENTOS
POR CIDADES
PORTUGAL

1.Lisboa

2.Porto

3.Coimbra

4.Cascais

5.Aveiro

6.Braga

7.Faro
...
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Em 2022, considerando as suas quatro
PE RSPETIVAS D E componentes (reunides de trabalho, incentivos,
congressos e feiras), atingiu um valor global
CRESCI M ENTO Do estimado muito préximo dos 600 mil milhdes de

dolares norte-americanos, estimando-se que venha

SEG M ENTO M I CE a atingir a ultrapassar os dois bilides e trezentos

milhdes de ddélares americanos em 2032,
registando um CAGR de 11,6% no periodo
considerado.

0O desenvolvimento POR TIPOLOGIA DE EVENTOS

econdmico é um fator N—
chave para o sucesso do
segmento MICE. Uma
economia forte e em
crescimento cria um
ambiente favoravel aos
negocios, o que por sua
vez leva a um maior
investimento em eventos

e programas das varias .

vertentes do MICE. — = —
Reunides de Incentivos Convengdes/ Feiras
Trabalho Congressos
Fonte: Allied Market Research
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%//% DIMENSAO ESTIMADA DO 2.1 BILIOES DE DOLARES NORTE-
MERCADO EM 2031 AMERICANOS
TAXA DE CRESCIMENTO CAGR DE 15,2%
—

PERIODO DE PREVISAO 2021 - 2031

Fonte: Allied Market Research

O crescimento continuo do MICE implica investimento publico e privado por parte da
industria do turismo. Como resultado do crescimento da procura por encontros
empresarias, convencdes e congressos e procurando potenciar os beneficios econdmicos
decorrentes destas atividades, muitos destinos vem desenvolvendo infraestruturas robustas
capazes de os albergar, capacitando os destinos e colocando-o0s no radar das empresas e dos
organizadores de eventos MICE.

A evolucao préxima deste segmento passara por algumas das tendéncias que ja se estao a
verificar, como sejam a adocdo crescente de praticas sustentaveis e ecoldgicas; a
personalizacdo e o turismo de experiéncia; a transformacao digital, com destaque para a
autonomia dos visitantes para o check-in autébnomo, as tecnologias imersivas, a realidade
virtual e realidade aumentada; o multi-formato e os eventos hibridos.
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