MERCADO EM DESTAQUE

Reino Unido | 2022

DE DORMIDAS

Dormidas por Tipologia

52,1%

Hotéis

7,3% 19,5%
Alojamento Hotéis-
Local Apartamentos

Dormidas por NUTS II

Algarve
58,4%

Madeira

Apartamentos

SETEMBRO, COM 1.1
MILHOES, FOI O MES
COM MAIOR NUMERO

N

11,7%

Turisticos

Centro
1,5%

20,6% 12,8% 5,2%

Motivacao de viagem

0 95,9% wmed,1%

Viagem em lazer

Fontes: ForwardKeys; INE; Banco de Portugal; SIBS; ANA Aeroportos
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Acores
0,7%

AM Lisboa Norte Alentejo

0,7%

Viagem em negécio

1.°

MERCADO
TURISTICO COM
MAIOR NUMERO
DE DORMIDAS

(VAR.22/217)

>
2,1 M Héspedes
€)204,1%

|2
9,0 M Dormidas
€)192,2%
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3.298M €
Receitas Turisticas

€)132,3%

A

4.1 M
Passageiros
Desembarcados

€)213,3%

42,2€

Valor médio de
compra

O-11,6%



7.8

NOITES EM Dimenséao do grupo
MEDIA

+10 pessoas
6-9 pessoas 4.1%

4 3,6% 5.5%
semanas 1 pessoa
3 23.6%
5,1%
semanas
[ ]
L
3-5 pessoas
30.8% 3.5
2 VISITANTES EM
semanas 21,6% MEDIA
2 pessoas
36.1%
Canais de Distribuicao
na compra de bilhete de avido
Direto Indireto . - .
Tipos de agéncias
de viagens
noi::ez 47'10/0
15,5% 48,6% 35,8%
Corporate TA Retail TA Online TA
Top 5 Agéncias de Viagens
13 1. eTravel
noites 22,5% 2. Expedia
3. eDreams
4. Viking River Cruises
5. Saga Holidays
Duracao da
estada Fonte: ForwardKeys
A A

*"travelBl 02

by Turismo de Portugal



Top 3 Companhias Aéreas*

. . 0 . -

KLM I 0,9%

*N3ao inclui companhias aéreas low cost
Quota conjunta: 95,7%

3.°

MAIOR MERCADO

EMISSOR DE
TURISTAS A NIVEL
MUNDIAL
Cidades de origem do voo
London Manchester Jersey
90,9% B 4,9% B 1.3%
Newcastle Southampton Glasgow
m 0,5% m 0,5% o 0,4%
Edinburgh Aberdeen Birmingham

o 0,4%

o 0,4%

— 0,4%

Fontes: ForwardKeys; Banco Mundial; OMT - Organiza¢dao Mundial do Turismo
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